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Vermeiden Sie falsches
Marketing

Verlieren Sie keine Zeit

Wenn ich nicht mehr weiter weiss, bhild ich
einen Arbeitskreis.

Unterschatzung der Beziehungen

Beziehungen schaden nur dem, welcher
keine hat.

Mangelnde Eigendisziplin

Schalten Sie am Morgen im Bett Ihren
Fleischmagneten aus.

Ziellosigkeit und Ablenkung

Zielgerichtetes Handeln ist der Schlissel zum
Erfolg. (FOCUYS)




Der Schlussel fur ein
richtiges Marketing

 Marktanalyse

o Strategie

 Positionierung

 USP‘s (Unique Selling Points)

* Professionelle Marketingplanung
 Realistische Zielsetzungen

* Focus (Analyse, Planung, Ziele)
» Realistische Budgetierung

e Planung (kurz-mittel-langfristig)

e Umsetzung mit Terminplanung




o Struktur

» Organisation

e Grosse

« Entwicklung

e Trends

e Chancen usp's

* Risiken

Marktanalyse

Zielsetzung

Marktanteil



Positionierung

Unternehmen

Lokal — regional — national - international
Trendsetter — Leader — Mitbewerber
Marktsegment

Premium — Standard - Discount
Produkt / Dienstleistungen

Luxus — Top Qualitat — Standard

Preise

Teuer — Real — Gulnstig - Discount
Image & Marke

lcon — Limited Edition — Brand — Standard
Wertschatzung

Exklusiv — Wertvoll — Standard - Notwendig



Unique Selling Points

Was sind meine einzigartigen Verkaufsvorteile ?

Qualitat Uberraschung
Service Angebot
Produkt _

Prels
Standort

Zeit/ Trend



Strategie
Konzepte
Marketing & Verkauf
Kommunikation
Planung
Businessplan (max. 3 Janhre)
Werbeplan mit Budget
Medienplan
Terminplanung
Image & Auftritte
Firmenportrait
Public Relation
Messen

Internet



FOCUS

Analysen

Markt und Konkurrenz
Standort & Grosse
Kosten & Nutzen
Chancen und Risiken
Starken & Schwachen
Planung

Mission & Positionierung
Organisation & Struktur
Strategie & Wachstum
Endlésung
Zielsetzungen & Budget

Businessplan (max. 3 Jahre)



Kosten / Nutzen



Die Fallstudie

Am Beispiel Reinigungen

Zeigen wir in dieser Prasentation, dass
Marketing einfach, gunstig und erfolgreich
umgesetzt werden kann. Die Prasentation
und samtliche erarbeiteten Dokumente,
Planungen und Budgets kbnnen Sie auf
der Homepage unter
der Rubrik ,Marketing“ ab heute bereits
ansehen und downloaden.

neuyStarter pot

Fordervereinfiir Mikrounternehmen

Zusammen sind wir stark



Die wichtigen ersten
Schritte

* Firmenportrait

» Mission & Strategie o
 Struktur & Organisation
 Marktanalyse

 Positionierung & USP #9%

e Zlele & Termine ¢

Jasmin
&

e Businessplan maxzsamwe , 5

 Image & Auftritt =~

&'#

* Werbe- & Medienplan
« FOCUS»

& '



Gott gab Moses

die Gesetze

ZU jener Zeit gab es noch
keine Computer.

Heute sind wir auf die neue
Technik angewiesen.

Der Computer ist nur so
Intelligent wie die Person,
welche ihn bedient.

Kaufen und lernen Sie nur die
Programme, welche lhnen
dienen.

Sie sparen viele Kosten im
Marketing durch eigene
Kreationen.



Computer
Programme

Software fur Verwaltung
Word / Excel / Powerpoint

Software fur Grafik

Adobe — lllustrator — Photoshop —
In-design — Reader

Macromedia — Flash — Director —
Premiere — Action — Webdesign

Software fur Datenbanken

Filemaker Pro — Abedone

Software fur Planung
Mindmanager X5



Ein gutes Marketing
garantiert den Erfolg

Machen Sie Ihr eigenes gutes
Marketing und Sie werden
bestimmt erfolgreich

Dann schmeissen Sie alles
weg und gehen auf die Insel

Ich komme gerne mit lhnen

uniqgue@magnet.ch

Besten Dank fur
lhre
Aufmerksamkeit



